
   ผลการสํารวจความคิดเห็นจากกลุ่มตัวอย่าง 8,958 ราย 
ซ่ึงเป็นตัวแทนของกลุ่มคนรุ่นใหม่ (New Gen) ท่ีกําลัง
ศึกษาอยู่ในระดับอุดมศึกษาและอาชีวศึกษา 
ท่ีจะก้าวไปสู่วัยทํางาน (First Jobber) โดยช่วงเวลาใน
การสํารวจ คือ ธันวาคม 2566 - กันยายน 2567
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ตลาดสด

สัดส่วนความต้องการซื้อ/เช่าที่อยู่อาศัยใหม่ในอนาคต
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มิตรต่อสิ่งแวดล้อม

พื้นที่ทําเกษตรอินทรีย์/
ไฮโดรโปนิกส์
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ห้องนอน

ด้านพ้ืนท่ีใชส้อยภายในบ้าน

ขอ้มูลวชิาการ เพื�อสนบัสนนุการดําเนนิงาน
ตามภารกิจ กคช.

ขอ้มูลวชิาการ เพื�อสนบัสนนุการดําเนนิงาน
ตามภารกิจ กคช.

กมุภาพนัธ ์2568
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ความต้องการเช่าที่อยูอ่าศัยใหม่

บา้นเดี�ยว บา้นแฝด ทาวนโ์ฮม/
ทาวนเ์ฮ้าส์

คอนโดมเินยีม โฮมออฟฟิศ บา้นพรอ้ม
พื�นที�ประกอบอาชพี

บา้นเดี�ยว บา้นแฝด ทาวนโ์ฮม/
ทาวนเ์ฮา้ส์

คอนโดมเินยีม โฮมออฟฟิศ บา้นพรอ้ม
พื�นที�ประกอบอาชพี

อพารท์เมน้ท์ หอ้งแบง่เชา่
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ความต้องการซื้อทีอ่ยูอ่าศัยใหม่
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ดไีซน์ทีเ่หมาะสมกับ
คนทุกกลุ่ม

มินิมาร์ท

ห้างสรรพสินค้า

เครื่องตรวจวัด
คุณภาพอากาศ

ระบบรักษาความปลอดภัย
และแจ้งเตือนเหตุฉุกเฉิน Internet และ

Wi-Fi

พื้นที่ส่วนกลางเพื่อ
รองรับภัยพิบัติ

ความต้องการองค์ประกอบเพ่ิมเติมในท่ีอยู่อาศัย ความต้องการเพิม่เติมเพือ่ต้ังรับ/ปรับตัวต่อภัยพิบติั

สิง่อํานวยความสะดวกในโครงการสิ่งอํานวยความสะดวกรอบโครงการห้องครวั

ห้องทํางาน

ผลสํารวจความต้องการซื้อที่อยู่อาศยัใหมข่องกลุ่ม New Gen : 
ต้องการซื้อบา้นเดีย่วมากที่สดุ (57.5%) 
ต้องการซื้อบ้านพรอ้มพื้นทีป่ระกอบอาชีพรองลงมา (24.4%)
ช่วงราคาที่ต้องการมากที่สดุสําหรับทีอ่ยู่อาศยัทุกประเภท คือ 1-2 ลา้นบาท 

ผลสํารวจความต้องการเชา่ที่อยู่อาศัยใหม่ของกลุ่ม New Gen : 
ตอ้งการเช่าคอนโดมเินียมมากทีส่ดุ (31%) 
ตอ้งการเช่าอพาร์ทเม้นท์รองลงมา (30.7%) และบ้านเดี่ยว (21.57%)
ช่วงราคาค่าเชา่สําหรบัที่อยู่อาศยัทกุประเภทอยู่ที่ 3,000-5,000 บาทตอ่เดือน 

ระบบการแจ้งเตือน
ภัยพิบัติทางธรรมชาติ

จัดทําโดย กองยุทธศาสตร์และสารสนเทศท่ีอยู่อาศัย ฝ่ายวิชาการและพัฒนานวัตกรรมเพ่ือท่ีอยู่อาศัย

ปจัจัยประกอบการตัดสนิใจซือ้/เช่าที่อยู่อาศัยของกลุ่ม New Gen

สํารวจความต้องการท่ีอยู่อาศัยของกลุ่ม New Gen

ยังไม่ต้องการ

ตลาดสด

ที่จอดรถที่เพียงพอ


