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New Business Innovation
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แนวทางการสร้างธุรกิจเฟอร์นิเจอร์สําหรับลูกค้าการเคหะแห่งชาติ



ความเชื่อมโยงกับแผนยุทธศาสตร์และแผนต่างๆ

วิสัยทัศน์ กคช
“เป็นองค์กรสมรรถนะสูงในการพัฒนาที่อยู่อาศัย ชุมชน และเมือง 

  เพื่อให้ประชาชนโดยเฉพาะผู้มีรายได้น้อยมีที่อยู่อาศัยและคุณภาพชีวิตที่ดี”

  วิสัยทัศน์ แผนแม่บทการพัฒนาที่อยู่อาศัยระยะ 20 ปี (พ.ศ.2560-2579) 
“คนไทยทุกคนมีที่อยู่อาศัยถ้วนทั่วและมีคุณภาพชีวิตที่ดีในปี 2579 (Housing for All)”

โดยจํานวนหน่วยที่รับนโยบาย เท่ากับ 2,271,080 หน่วย (ปัจจุบันทําได้ 12,640 หน่วย)

Pain Point :

กลุ่มเป้าหมาย : ลูกค้าซื้อ/เช่าบ้านการเคหะแห่งชาติ

  นโยบายอื่นๆ เช่น
- โครงการบ้านเคหะสุขประชา - โครงการอาคารเช่าสําหรับผู้มีรายได้น้อย

- โครงการเคหะชุมชนและบริการชุมชนผู้มีรายได้น้อยถึงปานกลาง

- โครงการบ้านหารายได้

1. มีรายได้เช่า/ซื้อบ้าน แต่ไม่เพียงพอต่อการซื้ออุปกรณ์ประกอบบ้าน
2. การพัฒนาที่อยู่อาศัยของ กคช. ไม่ครบองค์ประกอบของคําว่าบ้าน
3. สินค้าในท้องตลาดมีราคาสูง กว่าคุณภาพสินค้า

กลุ่มเป้าหมาย



  1. นวัตกรรมผลิตภัณฑ์และบริการ (Products and Services Innovation)

  2. นวัตกรรมกระบวนการ (Process Innovation)

3. นวัตกรรมธุรกิจใหม่ (New Business Innovation)



29,724 x 10% = 2,972 ลบ.

2,972 x 5% = 149 ลบ.

  ธปท.ผ่อนเกณฑ์ปล่อยกู้บ้าน ยอมหลังแรก

กู้เพิ่ม 10%ซื้อเฟอร์นิเจอร์ตกแต่งได้



จุดเด่น   - เน้นประโยชน์ใช้สอยหลากหลาย

           - ออกแบบเรียบง่ายStyle minimal

           - Make To Order  
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